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RESUMEN

Las redes sociales son medios que dinamizan la
elaboracion de contenidos y su difusion en
diversas areas del conocimiento. El objetivo
propuesto fue, determinar si la elaboracion y
difusién de contenidos en TikTok fortalece la
responsabilidad ambiental de los estudiantes de
educacion superior. Metodoldégicamente bajo el
enfoque cuantitativo, nivel explicativo y disefio
cuasiexperimental, se realizé una intervencion,
que consistié en la elaboraciéon y difusidon de
contenidos de responsabilidad ambiental,
mediante el TikTok. La muestra estuvo
constituida por estudiantes de ingenieria, a
quienes se les aplicé un pre test, antes de la
intervencion y luego de esta, el pos test, el
instrumento fue un cuestionario. El estadistico
de prueba de hipétesis elegido fue Wilcoxon, que
permitié corroborar los efectos esperados. Los
resultados mostraron ser significativos
determinando que, la elaboracion de contenido
en TikTok fortalece la responsabilidad ambiental
de los estudiantes de educacién superior,
ademas el proceso de elaboracion del TikTok
posibilitd una marcada motivacion, creatividad y
respeto por la propiedad intelectual de Ilos
autores de las fuentes consultadas.

Palabras clave: competencias;
responsabilidad ambiental; TikTok.

contenidos;

ABSTRACT

Social networks are media that dynamize the
development of content and its dissemination in
various areas of knowledge. The proposed
objective was to determine whether the
development and dissemination of content in
TikTok strengthens the environmental
responsibility of higher education students.
Methodologically, under a quantitative approach,
explanatory level and quasi-experimental
design, an intervention was carried out, which
consisted in the elaboration and dissemination of
environmental responsibility contents through
TikTok. The sample consisted of engineering
students, to whom a pre-test was applied before
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the intervention and after it, the post-test, the || Palavras-chave: competéncias; conteludo;

instrument was a questionnaire. The hypothesis
test statistic chosen was Wilcoxon, which allowed
corroborating the expected effects. The results
showed to be significant, determining that the
elaboration of content in TikTok strengthens the
environmental responsibility of higher education
students, and that the process of elaboration of
the TikTok enabled a marked motivation,
creativity and respect for the intellectual
property of the authors of the sources consulted.

Keywords: competencies;
environmental responsibility; TikTok.

contents;

RESUMO

As redes sociais sdo midias que dinamizam o
desenvolvimento de conteudo e sua
disseminacao em diversas areas do
conhecimento. O objetivo proposto foi
determinar se o desenvolvimento e a
disseminacao de conteudo no TikTok fortalecem
a responsabilidade ambiental dos alunos do
ensino superior. Metodologicamente, usando
uma abordagem quantitativa, nivel explicativo e
projeto quase experimental, foi realizada uma
intervengdo que consistiu no desenvolvimento e
na disseminacdo de conteldo sobre
responsabilidade ambiental por meio do TikTok.
A amostra foi composta por estudantes de
engenharia, que foram submetidos a um pré-
teste antes da intervencao e a um pds-teste apds
a intervencao, sendo o instrumento um
guestionario. A estatistica de teste de hipdtese
escolhida foi a de Wilcoxon, que permitiu a
corroboracdo dos efeitos esperados. Os
resultados se mostraram significativos,
determinando que a elaboragao de contetddo no
TikTok fortalece a responsabilidade ambiental
dos alunos do ensino superior, e que 0 processo
de elaboracdo do TikTok possibilitou uma
acentuada motivagdo, criatividade e respeito a
propriedade intelectual dos autores das fontes
consultadas.

responsabilidade ambiental; TikTok.

INTRODUCCION

En los ultimos afios, las redes sociales han
experimentado diversos contenidos y formatos,
con el proposito de llegar cada dia a un mayor
numero de personas, haciendo mas efectiva la
transferencia de informacién y procurando una
atractiva presentacion del contenido en diversos
campos como la politica, la educacién, el
deporte, la comunicacion, la cultura y otros
(Tejedor et al., 2022). La industria de los videos
cortos, caracterizados por el tiempo real, la
fragmentacion y la socializacién, se ha
convertido en la principal fuerza de la economia
digital, como es el caso de la plataforma virtual
TikTok (Jiang y Wen, 2024).

El efecto de las redes sociales se percibe
especialmente entre los mas jovenes, los
actuales estudiantes universitarios. Son los
posmillennials, joévenes de la generacion Z,
nacidos entre 1995 y 2005, y tienen una relacion
especial con la tecnologia digital y con Internet;
demandan una necesidad de comunicacion
rapida. Estas caracteristicas constituyen una
gran ventana de oportunidad para comunicar
sobre diversos contenidos tematicos y llegar al
publico general, dada la gran cantidad de tiempo
que los jovenes permanecen en la plataforma
virtual.

En el aspecto medioambiental, es preocupante el
aumento de la temperatura global de la Tierra y
los océanos, generando efectos colaterales en el
desarrollo  socioeconémico, la salud, la
migracion, la seguridad alimentaria y los
impactos en los ecosistemas terrestres vy
marinos. Durante anos, la comunidad cientifica
ha procurado visibilizar el problema del cambio
climatico y concienciar a la poblacion y a los
gobiernos sobre sus consecuencias.
Especificamente, a nivel universitario, la
conciencia ambiental posibilita la formacidon de
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los futuros profesionales con comportamientos
proambientales (Mejia, 2020).

Redes sociales y plataforma TikTok

En un mundo donde impera la interconexion, el
uso de las redes sociales ha transformado la
manera tradicional de comunicaciéon. Las redes
sociales funcionan como plataformas para
intercambiar informacion u opinién. Cada tipo de
red tiene sus peculiaridades; varian en las
funcionalidades y la comunicacion que se crea
entre los usuarios. En ellas, los consumidores
pueden compartir imagenes, sonidos, videos,
documentos, opiniones e informacion.

Las redes sociales crean comunidades virtuales
de usuarios con intereses similares sobre
determinadas tematicas y se difunden en todo el
planeta, lo cual puede ocurrir en tiempo real. La
evolucidn de las redes sociales ha sido creciente
desde el ultimo quinquenio del siglo pasado. Sin
embargo, se intensificé desde 2017 en adelante
y se observa el rapido incremento de TikTok
(Figura 1).

- fd Facebook == TikTok
= @ LinkedIn £ Snapchat

- [@) Instagram LI wecChat
£ Twitter
3.000

2.500
2000— e . .eseesectontt
.5

2 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
Fig. 1- Evolucién de los usuarios de las redes
sociales en el mundo (en millones) junio 2022

La plataforma TikTok fue creada en 2016 en
China con la denominacién Douyin. A fines del
ano 2017, TikTok comenzé a ganar notoriedad
entre el publico norteamericano y europeo,
constituyéndose en la actualidad como una de
las plataformas preferidas a nivel mundial. Una
de las claves de su éxito es la sencillez de su
interfaz, que posibilita a los usuarios crear sus
propios videos con el editor y la consecuente
creacion de contenidos de diversos tipos, desde

lo cotidiano como temas de entretenimiento, lo
académico, lo politico, informacién vy
sensibilizacion sobre aspectos de salud,
medioambiente, desastres naturales y otros.

Ademads, esta plataforma cuenta con un
algoritmo que personaliza los videos que
aparecen en el feed personal segun los intereses
de <cada usuario. Los videos suelen ir
acompafiados de hashtags, lo que permite
aumentar la visibilidad y obtener un mayor
alcance, llegando incluso a hacerse virales
(Nieto-Sandoval y Ferré-Pavia, 2023).

Cuenta también con un sistema de inteligencia
artificial, gracias al cual es factible utilizar
infinidad de filtros, efectos especiales y musica
de fondo, lo que permite a cualquier aficionado
crear contenido de calidad en muy poco tiempo.
En definitiva, cumple con todas las expectativas
que un nativo digital de la era de la inmediatez
puede consumir o desarrollar en una red social
(Hernandez, 2021).

La red social TikTok es tendencia a escala global,
en ella impera la comunicacién efimera, muy
estimulante y visual; las informaciones se
viralizan en segundos, contribuyendo asi al
desarrollo de la informacién, si proviene de
fuentes fidedignas, o por el contrario, se propaga
la desinformacion o las noticias falsas
(Sidorenko-Bautista et al., 2021). En definitiva,
TikTok en el ambito educativo se constituye
como una herramienta para promover
habilidades comunicativas y de sintesis,
potenciando el aprendizaje auténomo vy
colaborativo de modo innovador (Acevedo-
Borrega et al., 2022). Ademas, un alto
porcentaje de los usuarios de TikTok afirman
haber aprendido cosas nuevas por este medio.

Responsabilidad ambiental

La emergencia climatica puede definirse como un
estado de alerta medioambiental que demanda
acciones conducentes a la reduccién de Ia
contaminacion atmosférica causada por las
actividades antropogénicas, que ponen en riesgo
a la humanidad por los desastres climaticos que
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se estdn presentando y pudieran acrecentarse
(Romero et al., 2022). En el marco de los
Objetivos de Desarrollo Sostenible 2030 de las
Naciones Unidas, se contempla la reduccion de
las emisiones de contaminantes atmosféricos y
el cumplimiento del compromiso asumido en el
Acuerdo de Paris sobre mejorar la resiliencia al
cambio climatico y propender a la emisidon cero
de carbono. Consecuentemente, este modo de
desarrollo plantea el objetivo de garantizar el
equilibrio entre el crecimiento econdémico, la
preservacion del medio ambiente y el bienestar
social.

En el afio 1972, se acuiid uno de los principios

rectores transversales de las politicas
ambientales: "quien contamina paga", dando
inicio a la visibilizacion de la problematica

ambiental a nivel mundial y generando
reuniones periddicas de la Organizacion de las
Naciones Unidas, como las Cumbres Ambientales
del planeta, como la de Rio de Janeiro, y las
Conferencias de las Partes (COP), como la COP21
o Acuerdo de Paris de 2015. La responsabilidad
ambiental establece una obligacién a los agentes
econdmicos que causan impactos ecoldgicos
negativos para revertir tales hechos. Emergen
actividades de conservacionismo, fomento de la
cultura "verde" o ahorro energético, entre otros.
Todo esfuerzo que se pueda realizar para mitigar
la contaminacion atmosférica, el uso racional de
los recursos naturales y optar por las energias
limpias, entre otros, resulta de gran importancia.
Los medios para su logro los constituyen los
diversos modos de difusion de la problematica
ambiental y las alternativas de remediacién y
prevencion.

Cada vez se incrementan las cuentas de TikTok
que comunican sostenibilidad y lo que al inicio
era solo para diversion, hoy es un potencial para
el aprendizaje de las nuevas generaciones, que
implica investigacion, creatividad y motivacién
para los creadores de contenidos, quienes
producen material informativo, educativo o de
entretenimiento destinado a ser compartido a
través de plataformas en el entorno digital
(Martinez-Fresneda, 2024).

La educacion ambiental

Es definida como la accién educativa permanente
por la cual la comunidad educativa procura la
toma de conciencia de su realidad global y las
relaciones que los hombres establecen entre si y
con la naturaleza. Al respecto, se han realizado
investigaciones como la de Escamilla-Fajardo et
al. (2021), quienes en su articulo sobre:
"Incorporando TikTok en la educacion superior"”,
mencionan que las redes sociales han
revolucionado la forma en que las personas se
comunican y socializan. La educacion también ha
cambiado, y en su articulo presentan una
innovacion educativa en la que TikTok se utiliza
como herramienta pedagdgica. Los resultados
mas importantes indican que el uso de TikTok
promueve la motivacion de los estudiantes, crea
un entorno de aprendizaje atractivo y fomenta el
desarrollo de habilidades como la creatividad y
la curiosidad; consecuentemente, TikTok se
recomienda como herramienta de ensefianza-
aprendizaje.

En tal sentido, Mendoza y Leyva (2020)
consideran que, en el desarrollo de las
competencias, creatividad, motivacion,
comunicacién y responsabilidad, entre otras, se
requiere la vinculacion de los procesos afectivos
y cognitivos, asi como la propuesta del docente
de actividades innovadoras que estimulan y
posibilitan un clima creativo, motivador y de
responsabilidad en el aula. En ese orden de
ideas, Conde et al. (2024) afirman que la
difusion de contenidos a través de TikTok
promueve un aprendizaje de calidad mediante
entornos de microaprendizaje en educacién
superior, considerando que la adopcién de
herramientas que los estudiantes ya utilizan en
su vida cotidiana facilita la integracion de nuevas
formas de aprendizaje.

La responsabilidad ambiental atafie a todos, pero
en especial a los futuros profesionales
universitarios, quienes deben fortalecer sus
practicas y las de los demas, para posibilitar el
equilibrio del planeta y el desarrollo sostenible.
Para este efecto nos preguntamos: ¢éla
plataforma TikTok ofrece la oportunidad de crear
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contenidos sobre el cambio climatico, con
informacion fiable, de manera creativa vy
atractiva, para que los consumidores de esta
plataforma interioricen la importancia del uso
racional de los recursos naturales, el uso
sostenible de las materias primas y la
responsabilidad con las futuras generaciones?

En la actualidad, una de las plataformas virtuales
de gran aceptacién es TikTok, que brinda
informacion agil y atractiva mediante videos muy
cortos, cuyos consumidores son personas de
todas las edades y especialmente los jovenes. En
tal sentido, se propuso que los estudiantes
universitarios produzcan TikToks con la tematica
de la responsabilidad ambiental, basados en
fuentes confiables y respetando la propiedad
intelectual de los autores. Ademas, permitio
ejercitar su creatividad y capacidad de sintesis,
lo que posibilita en primer lugar el
fortalecimiento de su responsabilidad ambiental;
en segundo lugar, el TikTok elaborado vy
difundido tendra efectos sobre la audiencia y los
seguidores, quienes se espera sean
sensibilizados sobre la problematica ambiental y
aporten en su mitigacion.

En este contexto, se presentan nuevas
oportunidades para la alocucién sobre la
Responsabilidad Ambiental, dado que el

tradicional discurso critico y reflexivo de los
expertos suele ser dificil de entender para la
poblacion general, ademas de dar muestras de
academicismo sofisticado y paternalista.

La investigacion se propuso determinar si la
elaboracién y difusion de contenidos en TikTok
fortalece la responsabilidad ambiental de los
estudiantes de educacidn superior y afianza sus
competencias de aprendizaje.

MATERIALES Y METODOS

La muestra correspondi6 a las Escuelas
Profesionales de Ingenieria Industrial vy
Agroindustrial, de una universidad publica de

Lima, Peru totalizando 165 estudiantes. En la
tabla 1 se muestran las proporciones.

Tabla 1- Estudiantes de nivel superior con
edades de 20 a 23 afios que participaron en la
investigacion

Escuela Profesional/Ciclo Mujeres Varones Total

Ing. Industrial 3ro 24 28 52
Ing. Industrial 5to 25 28 53
Ing. Agroindustrial | 3ro 28 32 60
165

El disefio correspondiente fue cuasiexperimental
con la aplicacién del pretest y postest en torno a
la intervencién. La investigacion tuvo un enfoque
cuantitativo y nivel explicativo en la que la
variable independiente fue la elaboracion y
difusion del TikTok y la variable dependiente, el
fortalecimiento de la motivacién y creatividad, la
responsabilidad ambiental en sus dimensiones,
uso racional de los recursos naturales, energias
renovables y la responsabilidad con las futuras
generaciones.

El instrumento fue el cuestionario y consté de 20
items con escala Likert, que incluia las
dimensiones, competencias para la elaboracién
del TikTok y los efectos en la audiencia del
contenido medioambiental desarrollado.

A un grupo piloto de 20 estudiantes se le aplicé
el cuestionario para determinar la confiabilidad
del instrumento, obteniendo un Alpha de
Cronbach = 0,778, lo cual mostré que la
consistencia interna era buena. En cuanto a la
validez, se opté por el Juicio de Experto de cuatro
docentes del area, quienes realizaron algunas
sugerencias de mejora del instrumento. El
cuestionario se aplico a la muestra de manera
virtual, mediante Google Forms.

Procedimiento

Para la elaboracién del TikTok con contenido
medioambiental se brindaron las siguientes
pautas:

https://mendive.upr.edu.cu/index.php/MendiveUPR/article/view/3937



https://mendive.upr.edu.cu/index.php/MendiveUPR/article/view/3937
https://mendive.upr.edu.cu/index.php/MendiveUPR/article/view/3937

ISSN. 1815-7696 RNPS 2057 -- MENDIVE Vol. 22 No. 4 (octubre-diciembre)

Romero Carridn, V.; Ccasani Allende, J.; Rivadeneyra Rivas, C. (2024). “Elaboracién de contenidos

2024

en TikTok para el fortalecimiento de la responsabilidad ambiental en Educacion Superior”. e3937.
https://mendive.upr.edu.cu/index.php/MendiveUPR/article/view/3937

a. Organizacion de grupos de 2 o 3
estudiantes.

b. Eleccion del tema para crear contenidos
sobre: cambio climatico, uso racional de
recursos naturales, contaminacion del
aire, agua, suelo u otro similar

c. Investigacién en bases de datos fiables e
identificacion de un problema ambiental
puntual

d. Proposicién de una posible solucién o
mitigacién de dicho problema

e. Elaboracién creativa de un guion para
tratar el problema y su posible solucién

f. Presentacion del TikTok con figura, foto,
video, sonido, texto, etc.

g. Duracién de 20 a 60 segundos maximo

h. Cuidado en la redaccién, locucién vy
ortografia

i. Presentacion en el aula para sugerencias

de mejora antes de su difusion

Publicacion del TikTok en internet

Reconocimiento al TikTok que lograra

mayor numero de "likes"

xk—l.

El cuestionario fue aplicado de manera
longitudinal, considerando dos contextos: antes
de la elaboraciéon del TikTok y después de la
elaboracién y difusién del mismo.

En cuanto a la seleccién del estadistico de prueba
de hipdtesis, se aplicd el estadistico de
normalidad de datos, ya que se contaba con mas
de 50 datos, resultando en (p=0,000) para la
diferencia de los datos antes-después, con lo
cual se concluyé que los datos no cumplian con
la normalidad. Consecuentemente, se aplicé un
estadistico de prueba de hipdtesis no
parameétrico.

RESULTADOS

Los estudiantes se involucraron en la actividad
de elaboracion del TikTok con contenido
ambiental, trabajando colaborativamente en
equipos de tres. Los temas que eligieron fueron
sobre la toma de conciencia respecto a Ia
contaminacion del aire, el suelo y el agua

principalmente, desde una perspectiva
ingenieril, considerando que se tratdé de
estudiantes de Ingenieria Agroindustrial y de
Transportes.

En la elaboracion del guion, revisaron articulos
cientificos, mostrando respeto a la propiedad
intelectual de los autores. Administraron el
tiempo de duracién de un minuto, para lo cual

ejercitaron su capacidad de sintesis vy
comunicacién. Se mostraron motivados vy
creativos, presentando imagenes, audios vy

videos con mensajes sobre el uso racional de los
recursos naturales, energias renovables y la
responsabilidad con las futuras generaciones. La
figura 2 muestra los cuatro items, de un total de
20, con mayor incremento entre antes y después
de la elaboracion y difusién del TikTok con
contenido ambiental.

TikTok en el incremento de los indicadores ambientales
Posibilita mitigacion de la contaminacién
Impacto favorable en entorno familiar
Motiva a tratar un tema académico

Respeto a la propiedad intelectual

60 65 70 75 80 85

Fig. 2- Indicadores con mayor incremento al
elaborar el TikTok con contenido ambiental

Pruebas de hipotesis:

Se procedié a aplicar el estadistico de prueba
Wilcoxon a cada una de las hipdtesis,
considerando p < 0,05 para rechazar la hipotesis
nula.

Hipdtesis general:

e Ho: La elaboracién de contenido en TikTok
no fortalece la responsabilidad ambiental
de los estudiantes de educacién superior.

e Hi: Laelaboracion de contenido en TikTok
fortalece la responsabilidad ambiental de
los estudiantes de educacion superior.
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Tabla 2- Prueba de rangos con signo de Sig.

Wilcoxon después-antes del TikTok asintotica ,000
(bilateral)

N Rango Suma de
promedio | rangos
nggggszs 212 42,12 | 884,50
pias?t?\?cfs 116b 73,87 | 8568,50
Después| Empates 28¢
- Antes Total 165
Z - 8,257
Sig.
Asintotica ,000
(bilateral)

a. Después < Antes  b. Después > Antes c.
Después = Antes

En la tabla 2, se observa que p = 0,000 lo que
permite rechazar la hipétesis nula vy
consecuentemente, se determind que, la
elaboraciéon de contenido en TikTok fortalece la
responsabilidad ambiental de los estudiantes de
educacion superior.

Hipodtesis especifica 1:

e Ho: Los desarrolladores de contenido
ambiental en TikTok no mejoran sus
competencias de motivacion, creatividad
y respeto a la propiedad intelectual.

e Hi: Los desarrolladores de contenido
ambiental en TikTok no mejoran sus
competencias de motivacion, creatividad
y respeto a la propiedad intelectual.

Tabla 3- Prueba de Wilcoxon después-antes de
la mejora de competencias

Suma
Rango de
promedio rangos
Rangos 4. 40,83 | 735,00
Después - negativos
Antes Rangos 1,50 65,63 | 6891,00
Meiora de positivos
: - Empates | 42¢
competencias
Total 165
z - 7,783

a. Después < Antes  b. Después > Antes c.
Después = Antes

En la tabla 3 se observa que p = 0,000 lo que
permite rechazar la hipdtesis nula vy
consecuentemente, se determind que, los
desarrolladores de contenido ambiental en
TikTok  mejoran sus competencias de
motivacion, creatividad y respeto a la propiedad
intelectual.

Hipotesis especifica 2:

e Ho: ElI TikTok difundido por Ilos
estudiantes universitarios
desarrolladores de contenido no fortalece
su responsabilidad ambiental y la de la
audiencia.

e Hi: ElI TikTok difundido por los
estudiantes universitarios
desarrolladores de contenido fortalece su
responsabilidad ambiental y la de la
audiencia.

Tabla 4- Prueba de Wilcoxon después-antes de
efectos en estudiantes y la audiencia

Suma
Rango_ de
promedio rangos
Rangos |31l 3589 1112,50
negativos
Después - | Rangos |oqy -4 57 17402,50
Antes positivos ! !
Efectos en | Empates |35¢
estudiantes Total |165
yla z - 7,323
audiencia Sig.
asintotica ,000
(bilateral)

a. Después < Antes  b. Después >
Antes c. Después = Antes

En la tabla 4, se observa que p = 0,000 lo que
permite rechazar la hipdtesis nula vy
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consecuentemente, se determind que, el TikTok
difundido por los estudiantes universitarios
desarrolladores de contenido fortalece su
responsabilidad ambiental y la de la audiencia.

DISCUSION

El TikTok, en el campo educativo, se constituyd
como una herramienta innovadora para el
proceso de ensefianza-aprendizaje. Los
estudiantes desarrollaron contenidos mediante
el TikTok, con el propodsito de fortalecer la
responsabilidad ambiental, y en ese proceso se
determind que los desarrolladores de contenido
ambiental en TikTok mejoraron sus
competencias de comunicacion, capacidad de
sintesis, creatividad, motivacién, respeto a la
propiedad intelectual, entre otros. Esto
concuerda con Escamilla-Fajardo et al. (2021)
que, en su investigacion "Incorporando TikTok
en la educacion superior", mencionaron que este
promueve la motivacién y fomenta |Ia
creatividad. Ademads, en ese mismo sentido,
Rendon et al. (2022) en su articulo "TikTok como
herramienta didactica", manifestaron que los
estudiantes que han utilizado TikTok como
herramienta de aprendizaje mostraron estar mas
motivados.

reciente también muestra la
experiencia de Ding et al. (2022), quienes
realizaron una investigacion sobre "Videos
instructivos cortos para la generacion TikTok",
cuyo objetivo fue examinar los efectos de videos
instructivos breves en el rendimiento de
aprendizaje de estadisticas de los estudiantes
frente a las conferencias virtuales. El estudio, de
diseno cuasiexperimental, conté con un grupo
experimental de 119 estudiantes, quienes vieron
TikTok a su propio ritmo, y los 112 estudiantes
del grupo control, quienes solo atendieron al
docente en clase. Los resultados mostraron que
los estudiantes que vieron videos cortos
superaron significativamente a los que siguieron
la instruccion virtual de los maestros.

La literatura

En la misma linea de investigaciéon, cabe
mencionar que Nieto-Sandoval y Ferré-Pavia
(2023) realizaron el articulo "TikTok y cambio
climatico: comunicar sin fuentes ni soluciones",
un estudio exploratorio de la comunicacion sobre
el cambio climatico en la red social TikTok en
base a la Cumbre Climatica de 2021. Mediante el
analisis de contenido, revisaron los 100 videos
con mayor numero de visualizaciones durante la
Cumbre. Encontraron un nuevo escenario
comunicativo donde los influencers publicaban el
mayor numero de videos sobre el Cambio
Climatico (CC). Los medios de comunicacion
mantuvieron el protagonismo y siguieron
liderando la comunicacién del CC, otorgando
continuidad y relevancia al tema. Otro hallazgo
relevante fue una alarmante situacion: la
mayoria de los videos no citaban ningun tipo de
fuente de informacién. Se concluyé que la
mayoria de los usuarios en TikTok de la muestra
analizada asumieron el CC como un hecho
veridico, sin embargo, no mencionaron
propuestas de cambio y mostraron una actitud
pasiva.

Con respecto a la propiedad intelectual de los
autores y citar las fuentes, al desarrollar los
contenidos del TikTok, se encontré que este
indicador fue el que mostr6 un mayor
incremento (Figura 2) en su puntuacion antes y
después de la intervencion (elaboracion del
TikTok). Esto difiere notablemente de Nieto-
Sandoval y Ferré-Pavia (2023), quienes en su
investigacion "TikTok y cambio climatico:
comunicar sin fuentes ni soluciones", refirieron
un hallazgo alarmante en cuanto a que la
mayoria de los videos no citaban ningun tipo de
fuente de informacién. Una posible explicacion
sobre la diferencia que favorece a esta
investigacion es que en las pautas para la
elaboracion del TikTok que se les brindd a los
estudiantes, se indicd realizar la bUsqueda de
informacion en base a fuentes fiables, dejando
evidencia de que el papel del docente medié en
el accionar de los estudiantes.

Los resultados de la contrastacion de la hipétesis
muestran que la elaboracion de contenido en
TikTok fortalecio significativamente la
responsabilidad ambiental de los estudiantes de
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educacion superior. Al respecto, Rendoén et al.
(2022) encontraron que los estudiantes que han
utilizado TikTok mostraron una mayor dedicacion
a los contenidos que los estudiantes que no lo
hicieron. En ese mismo sentido, Ding et al.
(2022), en base a su investigacion "Videos
instructivos cortos para la generacion TikTok",
sefalaron que los resultados mostraron que los
estudiantes que vieron videos cortos superaron
significativamente a los que siguieron Ia
instruccion tradicional.

Finalmente, se determin6 que el TikTok
difundido por los estudiantes universitarios
desarrolladores de contenido fortalecio
significativamente su responsabilidad ambiental
y la de la audiencia, asi como mejoré sus
competencias de motivacion, creatividad vy
respeto a la propiedad intelectual.
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